
　セイコープロスペックスとして初め
て、ブランドのイメージキャラクターを
務める大谷翔平選手の数量限定モデ
ルが8月11日より発売される。限定本
数は1,700本、価格は187,000円。
　大谷選手は前人未到の二刀流に挑
み偉業を成し遂げ続けている、球界の
歴史を切り開く「開拓者」。一方、プロス
ペックスのルーツであるセイコーダイ

バーズは、1965年に国産初
のダイバーズウオッチとして
誕生し、独自のテクノロジー
を搭載したエポックメイキン

グな商品を次 と々世に送り出してきた
ダイバーズウオッチ史の「開拓者」。そ
の両者の精神を重ねた限定モデルが
今夏に登場するのだ。
　プロスペックス初となる大谷選手限
定モデルでは、セイコーダイバーズ史を
切り拓いた初代モデルである「1965メ
カニカルダイバーズ」をベースに採用。
1965メカニカルダイバーズは、防水時

計が一般的ではなかった時代に
150m防水を実現したエポックメイキ
ングな商品だ。この初代モデルは、実際
に1966年から4回にわたって南極観
測隊越冬隊員の装備品として寄贈され
ている。以降、このモデルを起源として
開発された数々のダイバーズウオッチ
は、多くの冒険家、探検家によって、北
極、南極、エベレストなど地球上のあら
ゆる過酷な環境下で使用されたこと
で、セイコーダイバーズはその信頼性を
不動のものとした。
　新作は、このセイコーダイバーズウ

オッチの歴史を語る上で欠かすことの
できないマイルストーンを、現代的な解
釈で蘇らせたモデルに、球界の歴史を
切り拓く大谷選手の姿を映した。104
年ぶりに「2桁勝利、2桁ホームラン」の
偉業を成し遂げた際に着用していた、ビ
ジターユニフォームのカラーリングを踏
襲。グレーを基調にスカーレット（赤色）
が際立つダイヤルは、未来を切り拓く強
い志を表現している。りゅうずには背番
号「17」をユニフォームと同じ書体で
マーキング。ダイバーエクステンダー付
き中留の上面には大谷選手のサイン、
裏ぶたには数量限定モデルの証であ
るLIMITED EDITIONの文字と、背
番号「17」にちなんだ限定数量のシリア
ルナンバーがマーキングされている。

　「Speed and Intelligence」をコン
セプトとした腕時計EDIFICEから、
Honda車のワークスブランド「無限」
（㈱M-TEC）とのコラボレーションモデ
ルECB-40MUが8月10日より発売さ
れる。価格は44,000円。
　「無限」はHonda四輪車用のパーツ
製造販売をはじめ、プロレーシング
チームとしてこれまでF1など国内レー
スのトップカテゴリーに参加するほか、
モータースポーツに関するさまざまな
活動を行っている企業。カシオ計算機
は1985年の二輪耐久レースから「無
限」とパートナーシップを結び、活動を
サポートしてきた。
　『ECB-40MU』は、創立50周年を迎
えた「無限」とモータースポーツの世界
観を体現するEDIFICEとの初のコラ

ボレーションウオッチとなる。
　ブラックを基調に、「無限」の
コーポレートカラーである白、
赤、金、黒を文字板、遊環、バ
ンドのかがり糸に採用し、ブラ
ンドロゴや「無限」スピリットの
象徴である眼力「アイコマン
ダー」をバンドにあしらった。ベ
ゼルには「無限」製シフトレ
バーのグリップ部分であるシフ

トノブに使われるフォ
ントを刻印し、限定モ
デルならではの特別
感を演出している。

　また、ケースにはカーボンファイバー
強化樹脂を用い、レーシングカーのサス
ペンションから着想を得た四本足のラ
グを備えているほか、スポーツカーの内
装にも使用され、耐久性、通気性に優
れるアルカンターラ®製バンドを採用。
　機能面では、Bluetooth®によるモ
バイルリンク機能により自動時刻修正
やワールドタイムの設定が簡単に行え
る。また、スマートフォンのカレンダーア
プリと連携し、スケジュールの開始・終
了時刻を液晶部に表示するスケジュー
ルタイマー機能を搭載するなど実用性
にも優れている。
　EDIFICEはモータースポーツを軸と
した製品やコラボレーションモデルの
展開することで、モータースポーツ界を
盛り上げていく。

大谷翔平選手の数量限定モデル

　シチズン プロマス
ターから、世界中に
ファンを持つ「スパイ
ダーマン」にインスパ

イアされたエコ・ドライブダイバー200
ｍの特別仕様限定モデルがスパイ
ダーマンの日の8月1日より発売され
る。価格は55,000円。
　数々のスーパーヒーローを生み出し
てきた「MARVEL」の人気キャラク
ター、スパイダーマンのスーツをモチー

フに、世界でも人気が高いエコ・ドライ
ブダイバー200ｍをベースとした特別
仕様の限定モデル。裏ぶたのオリジナ
ル刻印をはじめ、それぞれのキャッチフ
レーズが入ったBOXなど限定ならで
は。ファンやコレクターはもちろん、プレ
ゼントにも適している。
　また、黒×赤のスーツを纏うもう一人
のスパイダーマン「マイルズ・モラレス」
にインスピレーションを得たデザイン
の限定モデルも同時に発売される。

　セイコーウ
オッチ㈱が、腕
時計の新たな
可能性を育み、
腕時計の様々
な楽しさを体
験できる発信
拠点「Se i k o 
Seed」で、7月7日～9月24日まで、セイ
コー 5スポーツ展「Find 5 Styles～自
分だけのスタイルを見つけよう～」を開
催している。時間は11時～20時。入場
無料。
　同展は、セイコーの機械式腕時計ブ
ランド「セイコー 5スポーツ」が積み重
ねてきたカルチャーやスタイルを、広く
伝えることを目的としたもの。

　2023年、セイコー 5
スポーツは55周年を
迎えた。これを機に、さ
らに多くの人々にブラ
ンドの世界観を届ける

ため、「覗く」「開く」「引き出す」などの
「Find（探す）」をキーワードにした体
験型の展示をしている。
　セイコー 5スポーツのデザインや機
能にまつわる展示、貴重なヒストリカル
モデルの展示のほか、1968年当時の
様々な資料に加え、2019年のリブラン
ディング以降に制作された145の圧巻
のモデルを閲覧できる。

　そして同社は、同展
を通じて、55年前から
変わらず多様な感性
や価値観に寄り添い、
身に着ける人のスタイルを表現する
ツール・相棒であり続けているセイ
コー 5スポーツの世界を体感してもら
えること、新しいスタイルを発見しても
らえることを願っている。
　会場は5つの体験エリアに分かれて
いる。
　1.Exploration Areaは、円弧状の壁
に空いた複数の穴があり、その先には
ユー肉な世界が広がっている。2.Loc-

ker Areaは、ロッ
カーを開ければ
コラボレーション
ウオッチとそれに
まつわる複数の
アイテムを発見で
きるかもしれな

い。3．SKX145 Areaは、周りをぐるり
と囲われた部屋の中の壁に並ぶ、
2019年以降にリリースされた145のセ
イコー 5スポーツから、自分好みのウ
オッチを見つけたい。4．History Area
は、セイコーがこれまで培ってきた技術
や歴史を紹介。5．Fitting Areaは、会
場での体験で見えてきた自分の好み、
スタイルを、実際に腕時計を試着する
ことで確認できる。

　セイコーグループ㈱の子会社で
ある㈱和光は、2023年8月より全て
の店舗および事務所で使用する電
力の実質100％再生可能エネル
ギー化を実現する。
　昨年3月に銀座四丁目にある和光
本館（現 SEIKO HOUSE GINZA
内、和光本店）と、今年1月にはセイ
コードリームスクエア、和光ブライダル
ブティックギンザの計3店舗につい
て、芙蓉総合リースグループが運営
する太陽光発電所由来の環境価値
がついた再生可能エネルギー電力に切

り替え、使用する電力の約73％を再
生可能エネルギー化している。
　今回、これまで再生可能エネル
ギーを導入していなかった銀座周
辺のその他の店舗や、羽田空港旅
客ターミナルをはじめ、大阪、札幌、
名古屋、福岡などのホテルや百貨
店にテナントとして入居するブ
ティックについて、それらが年間に
使用する電力量相当分のトラッキン
グ付き非化石証書＊を購入するこ
とにより、全ての店舗および事務所

で使用する電力の実質100％再生可能

エネルギー化を達成することになった。
　セイコーグループは、2050年にカー
ボンニュートラルを目指し、今後も積極
的に省エネに取り組むとともに、太陽
光パネルの設置、オフサイトPPAの導
入など、様々な施策の推進によりCO2
の削減を加速し、持続可能な社会の実
現に貢献していく。
　＊石炭や石油などの化石燃料を使用
せずに発電された電気の非化石電源由
来であることの価値を証書化したもの
で、電源種別や発電所などの情報が付
与されている。

　カシオ計算機は、7月15日～28日の
期間、渋谷の「RAYARD MIYASHI-
TA PA R K」にて耐衝撃ウオッチ
G-SHOCKのポップアップイベントを開
催する。
　G-SHOCKは、今年誕生40周年の
節目にあたり、イベントの実施や記念
モデルの発売などさまざまな活動を
行っている。音楽ユニットTM NET-
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セイコー プロスペックス

「無限」とEDIFICEが初コラボ
Hondaワークス50周年記念

　㈱ホッタが輸入総代理店を務めるド
イツ機械式時計ブランド「Sinn」の新
商品として「ファントム」の愛称で知ら
れるジェット戦闘機F4ファントムIIの日
本での退役を称え製作の日本限定パ
イロットウォッチ第二弾、「556. F 4」が
8月より販売される。
　航空ファンに人気のF-4ファントムII
戦闘機は、日本ではF-4EJの名称で航
空自衛隊により1971年から運用され、

2020年12月に百里基地
第301飛行隊がF-4ファン
トムの運用を終えた。

2021年3月17日には岐阜基地飛行開
発実験団にてラストフライトを終え、日
本でのF-4が完全退役した。
　今回の新たな「556.F-4.II」は、必要
最小限の機能に特化したモデル556
をベースに、大空をイメージしたネイ
ビーカラーとバーインデックスをダイヤ
ルに採用し、航空自衛隊でF-4ファント
ムを装備していた8つの飛行隊の部隊
マークが引き立つ。新たに日付を搭載、
サファイアクリスタル製ガラスに20気
圧の防水機能を備え、シースルーバッ
クの裏蓋から見えるローターには、ファ
ントム公認キャラクター「スプーク
（Spook）」を刻印している。
　さらに、ジンのプロフェッショナルの
高い要求に応えるパイロットウォッチ
の優れた機能性に加え、随所にファン
トムのエレメントをデザインした200本
限定の特別モデルとなる。

F-4ファントムⅡ戦闘機退役記念
ジンから日本限定200本

セイコー5 スポーツ展
原宿のSeiko Seedで開催中
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　セイコープロスペックス
から、薄型の新ムーブメント
と最新の技術をもとに、
1965年に発売した国産初
のダイバーズウオッチのデ
ザインを復刻した数量限定
モデルが、8月11日より発売
される。価格は462,000
円、世界限定1,965本。
　新作は、現在のダイバー

ズウオッチの品質基準に準拠しながら
オリジナルモデルのデザインを徹底的
に検証し、サイズも含めて再現した。
　搭載するムーブメントは、ダイバーズウ

オッチ用に新開発した耐衝
撃性の高いキャリバー
「6L37」。セイコーの現行の
ダイバーズウオッチ専用メカ
ニカルキャリバーの中で最薄
かつ径が小さいため、小ぶり
なオリジナルモデルの外径
38.0mmを再現している。ま

た、最大に巻き上げた状態から約45時
間駆動で、平均日差+15秒～-10秒の高
精度を備える。
　さらに、当時は150mの防水仕様を
200mの空気潜水用防水へスペック
アップ。ガラス素材も、アクリルガラスか
らボックス型のサファイアガラスへと変
更することで、現代の高級機にふさわ
しい美観と耐久性を与えている。
　ストラップは、オリジナルモデルの発
売当時に装着されていたファブリック
調のラバーストラップを強化シリコン素
材で実現。当時の意匠を可能な限り再
現している。
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WORKがパフォーマ
ンスを披露したファ
ン向けイベントの開
催や、初号機を引き

継ぐスクエアデザイ
ンのメタルパーツに
深層硬化処理を施し
高 硬 度を実 現した記 念 モデル
「RECRYSTALLIZED SERIES」の発
売など、ブランドの世界観を伝える活
動を積極的に実施中だ。
　今回40周年に際し、若者文化と共
に成長してきたG-SHOCKの原点に立

ち返り、Z世代に向け期間
限定でポップアップイベン
トを開催する。
　イベントでは、7月7日発
売の40周年記念モデル
「CLEAR REMIX」に採用
しているスケルトン素材に
合わせ、透明な撮影ブース
を 設 置 。「 C L E A R 
REMIX」を着用し、好きな
ポージングで撮影を楽し

める。また、来場特典にはイベントオリ
ジナルグッズを用意。
　さらに7月10日～23日の期間、渋谷
スクランブル交差点のビジョンにて俳優
の窪塚愛流（あいる）さんを起用した
「CLEAR REMIX」の広告を掲出する。

渋谷でG-SHOCKのポップアップ
誕生40周年の一環
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