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　 Z 世 代 を
ターゲットに
した、阪急うめ
だ本店3階イ
ベントスペー
ス『 S o m e -
thing Good -
Studio』では、
12月6日～26日ま
で、クリスマスイベ
ント「Let’s treat -
myself」を開催。
大好きな友達や

パートナー、家族、自分へのプレゼント
におすすめのSNSで話題のブランドの
ギフトアイテムや、クリスマスに楽しみた
いファッションスタイルを、Some -
thing Good StudioのZ世代バイヤー
が厳選し紹介する。　
　今年はバイヤーよるギフト選びのア
ドバイス会も新たに実施し、クリスマス
シーズンを楽しむ手伝いを行う。
　また、12月9日・10日には、阪急サン
広 場にて「 U M E D A M E E T S 
H EART―Ch r i s t m a s H e a r t -
Marche！―」にも出店。クリスマスの
気分が盛り上がるアイテムがバリエー
ション豊富に登場する。

　サージカ
ルステンレ
ス316Lを
使用した、
金 属アレ
ルギー対
応 のアク
セサリー

ショップ「ebine」は、シンプルでミニマ
ルなデザインながらも、どこか目を引くア
イテムがSNSで話題に。ネックレス（写
真：3,300円）、リング、ピアスの定番アイ
テムはもちろん、オンラインでは未発売
のアイテムも登場する。

　「モノ
クロで
日常を
彩る」を
コンセ
プトに、
モノトー
ンなカ

ラーリングで個性的なデザインを中心
に制作、販売するODELEは、人気定
番アイテムに加え、阪急うめだ本店限
定のアイテムや、新作の先行販売も登
場予定。写真：ネックレスaroma ch-
ain5,800円、ピアス13,800円。

　70年以上の歴史を誇る北欧デン
マークのジュエリーブランド「フローラ
ダニカ」は、生花や生葉を使った鋳型
からジュエリーを創り、今でも1950～
60年代にかけてデンマークの大自然
の中で実際に摘まれた草花がジュエ
リー制作の元になっている。
　2023年からすべてのジュエリーは、
リサイクルシルバーとリサイクルゴール
ドを使用し、製造工程で使用されるす
べてのマテリアルについてもR JC
（Responsible Jewellery Council：
責任あるジュエリー協議会）の厳格な
ガイドラインに沿ったものだけを入手。
サステナビリティ大国のデンマークらし
い取り組みを行なっていることでも知

られている。
　また、フローラダニカのジュエリー
は、四葉のクローバーや勿忘草など、
「幸運」「愛」や「勇気」のシンボルとして
知られるモチーフを使っており、「お守
りジュエリー」としてデンマークでは長
い間親しまれている。

　さらに、デンマーク王室とも関係が
深く、女王陛下マルグレーテ2世は、デ
ンマークの自然と農業の伝統を象徴し
たデザインのブローチを自らデザイン
し、フローラダニカが制作。自身の結婚
25周年記念式典に本ブローチを献上
する機会を得た。そしてそのブローチ
は、出席した全てのゲストに贈られた。
マリー王女殿下にはフローラダニカの
オリジナルティアラを献上したことでも
知られている。

　日本最大級のリユースデパー
トを運営する㈱コメ兵（愛知県
名古屋市、石原卓児社長）が、
11月14日より「メルカリShops」
に出店し、全国を商圏として幅広
い消費者へのKOMEHYOの認
知 拡 大を目指すとともに、
KOMEHYOがこれまで取り込
めていない10代～20代の若い
世代の顧客層への認知拡大と
利用促進を目指した。
　フリマアプリ「メルカリ」は、月間
2,300万人の顧客が利用し、これまで
に累計30億品が出品されている。ま
た、利用者の年代層としては、10代～
20代、30代の構成比率が高いのも特
徴だ。
　コメ兵は、実店舗23店および自社
ECサイト「KOMEHYO ONLINE」や、
法人向けオークション等を通して、ラグ

ジュアリーブランドを中心に
バッグやジュエリー、ファッ
ション、時計、楽器などを売買
し、CtoBtoCもしくはCtoBtoB
のビジネスモデルを展開して
いる。独自の商品管理システム
を持ち、厳しい規格審査基準
をクリアした商品に対して徹
底した品質管理や必要に応じ
たクリーニング＆リペアなどを
行い、KOMEHYO品質と呼ぶ
上質な商品を販売している。
幅広い利用者に支持されてい
るが、ボリュームゾーンとして
は40～50代が比較的多いと
いう特徴がある。
　KOMEHYOが「メルカリ
Shops」に出店することによ
り、2,300万人の「メルカリ」の

顧客へKOMEHYO品質を届けるとと
もに、①近年、成長を続けるインター
ネット上のCtoC市場に深く関与して、
これまで以上に多くの人にインター
ネット上でKOMEHYOとの接点を
持ってもらうこと、②「メルカリ」のボ
リュームゾーンである10代～20代、30
代の若い世代にKOMEHYO品質およ
びKOMEHYOブランドを認知してもら
うことの二点を目指すとしている。

　再生宝石（アップサイクルジュエ
リー）事業を掲げる㈱貴瞬（東京都台
東区、辻瞬代表）が、ジュエリーブラン
ド「POCKET BY KISHUN」で宝石が

取り巻く社会問題と、宝石の素晴らし
さを伝えるイベントを開催するための
資金を集めることを目的に、クラウド
ファンディングサイト「CAMPFIRE」に
て募集を開始した。募集期間は11月
22日～12月20日までとなり、募集金額
は20万円を目指している。
　今回のクラウドファンディングでは、
「当社が取り組んでいる社会問題」と「地
球が生み出した奇跡＝宝石の素晴らし
さ」を大人から子供まで、幅広い世代に
伝えていきたいという想いを込めている。
　地球が生み出した奇跡である「宝
石」と、時代を超えて受け継がれてきた
エシカルジュエリーの魅力を今後の未
来を担う子供達に伝え、社会問題につ

いて考えてもらうきっかけづくりとして
実施している。
　宝石産出国では、劣悪な環境下で自
身の健康被害も訴えることができないま

ま低賃金で強制労働さ
せられている労働者が
沢山存在し、他にも、宝

石採掘には大量のダイナマイトを使用し
ているため、大量のCO２が排出されて
いることを社会問題として挙げた。
　イベントでは、「次世代につなぐ」と
いうコンセプトに、SDGｓについて考え
るきっかけとなるように、子供達が楽し
みながら、宝石と宝石業界が抱える社
会問題について学ぶことができる上、
家族で楽しめるようなイベントを目指
すとしている。
　今回のプロジェクトで集まった支援
金の使途は、上記イベントの開催費
用：20万円、目標金額以上の支援を得
た場合は、来年以降に子供から大人ま
で楽しめるイベント企画に充てることを
想定している。

　ルイ・ヴィトンは、メゾン初となる
2024プレフォールメンズ・ファッ
ションショーを、11月30日、香港特
別行政区にある有名な「アベニュー・
オブ・スターズ」にて開催した。
　ウォーターフロント尖沙咀（チム
サーチョイ）に隣接する、神話的な
ロケーションの「アベニュー・オブ・
スターズ」。アイランドシティのアイコ
ンと伝説の不朽の場所として、地元

の人々や観光客の間で特に高い人
気を誇る。100基以上もの著名人の
手形が彫られた記念プレートが設
置されているこの場所は、訪れる人
たちを、東アジアの映画史を遡る
ポップカルチャーの世界へと誘う。
香港特別行政区のアートとカル
チャーの中心地として知られ、魅惑
的なビクトリアハーバーに囲まれた
プロムナードは間もなく、ルイ・ヴィト

ンのメンズクリエイティブ・ディレク
ターファレル・ウィリアムスのビジョンを
実現する壮大な舞台となった。 
　K11 MUSEAの協力のもと、K11ビ
クトリア・ドックサイドをファッション
ショーの舞台へと変化させたルイ・ヴィ
トン。ショーの様子は、地元・香港特別
行政区においてデジタルビルボードで
ライブ配信された他、メゾンのソーシャ
ルチャンネルを通じて世界中に配信さ

れ、会場に招かれたゲストのみならず、
地元住民や世界中の人々が、この香港
特別行政区での活気溢れるファッショ
ンシーンを体感した。
　今回の同ショーは、文化スポーツ観
光局（CSTB）、レジャー・文化サービス
部門（LC S D）、香港政府観光局
（HKTB）、そして香港特別行政区政府
の各部門からの継続的な支援により
実現した。

　京都市で創業13年、腕時計専門の通

販セレクトショップCAMERONを
運営している、㈱LIMEが2021年
に立ち上げた自社ブランド「KNIS

（ニス）」から、100万年前の隕石「メテオ

ライト」を使用したネックレスを11月21日
よりクラウドファンディング「Makuake」に
て先行予約販売を開始した。
　同社は、国内外のブランド腕時計の
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腕時計で3,570％を達成した実績で
メテオライトのネックレスでクラファンに挑戦

北欧デンマーク発
サステナブルジュエリーブランド
FLORA DANICA

　「クレサンベール」の名で知られる京
セラ㈱のラボグロウン宝石は、自社の
再結晶技術を用いて最高の天然宝石
が生まれる過程を京都伏見事業所内
で再現し、危険な採掘が不要な原鉱
石を使って製造している。
　1975年のエメラルドの製造から始
まったラボグロウン宝石は、天然の宝
石を否定するのではなく、採掘による
原石の枯渇を危惧し、今後100年、そ
の先も人びとの生活を輝かせることが
できる宝石をと、同社の創業者である
稲盛和夫氏が手がけた事業だ。
　同社のラボグロウン宝石は純度が高
く、天然のものと科学的・物理的・光学

的性質にほとんど違いはなく、エメラル
ドの製造の成功から約半世紀経った
現在では、エシカルという新しい価値と
してサファイアや
ルビーなど、14
種のラボグロウ
ン宝石やジュエリーを「クレサンベー
ル」ブランドとして展開している。
　同社は「古来、宝石やジュエリーは、
身を守るお守りや装身具として人々の
生活を彩ってきました。自然が作り出し
た宝石の希少性や美しさはいつしか富
や権力の象徴となり、その美しい原石を
求めて危険な採掘作業が世界中の鉱
山で行われています。しかし近年、美し

い宝石に隠された環境問題、人権問題
から、ラボで作られた人工宝石（ラボグ
ロウン宝石）が注目されるようになりま

した。その商品
がどう作られて
いるのか、という

ことまでを考えた消費によって、人と環
境、社会が共存できる世界を目指すと
いうエシカルの考えが、労働環境や人
権、環境に配慮して育成されるラボグロ
ウン宝石の理念や製造方法が結び付
き、現在、多くの人からの共感を得てい
るのではないでしょうか」と説いている。
　また、イミテーションと言われた「クレ
サンベールジュエリー」は、クレサンベー

ルの原石提供以来はここ数年で増加傾
向にあるといい、売上も2019年と比べ
約70％増加し、従来海外向けではル
ビーとブルーサファイアがメインだったと
ころ、昨年からはアレキサンドライト、グ
リーンクリソベリルなどの需要が増え、
販路も拡大していると言う。また国内に
おいてもラボグロウン宝石の価値やエシ
カルへの取り組みに共鳴し、「クレサン
ベール」の輝きを自社製品に採用する企
業が増えているとしている。国内の採用
事例としては、㈱ドリームフィールズの宝
飾ブランド「BIZOUX」、インイヤーモニ
ターに使用する「ORB」、時計のインデッ
クスに採用のシチズン時計など。
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京セラのラボグロウン宝石
「クレサンベール」の需要高まる

子供が参加する「宝石×SDGs」を
企画し、クラウドファンディング 貴瞬ネット販売と、自社ブランドの企画・販

売、OEMなどを手掛け、2021年に日
本製ウォッチブランド「KNIS」を立ち
上げ、宇宙から地球へ飛来した隕石
「メテオライト」を文字盤に採用した腕
時計のクラウドファンディングを実施。
目標（ 5 0 万 円 ）の 3 , 5 7 0 ％ 、
17,850,690円を達成した。
　今回は自社ブランド「KNIS」から初
となるメテオライトジュエリーを企画。
メテオライトは、宇宙から地球へ飛来し
た隕石の総称で、約100万年以上の時
を経て形成された網目模様は、すべて
が1点もの。今後の展開としては、国内
だけではなく世界的なブランドにしてい
きたいとしている。詳細はwatch-jew-
elry-onlineで確認できる。

　偽物のブランドバッグや海賊版ＤＶＤ
等の知的財産権を侵害する物品につ
いては、我が国の関税法で輸入しては
ならない貨物とされており、税関による
取り締まりの対象となっている。

　税関長は、知的財産侵害疑義物品
を発見した場合、権利者及び輸入者
に対し、証拠・意見の提出を求め、提
出された証拠等に基づいて侵害の該
否を認定する。

　関税法施行令改正（令和5年政令
第158条）が2023年10月1日に施行
され、税関における侵害物品認定の簡
素化手続の対象が拡大された。新た
に特許権、実用新案権、意匠権、保護
対象営業秘密が対象となり、全ての知
的財産に関する輸入差止申立に係る
貨物が簡素化手続の対象となった。

　輸入者が期限までに侵害の該否を
争う旨の申出書を提出しない場合、権
利者及び輸入者からの証拠・意見の
提出を不要として、税関長が侵害の該
否を認定する。これにより、該否認定
の迅速化が図られる。

     （特許業務法人共生国際特許事務所所長）

　其の89

知的財産侵害物品の
認定手続簡素化

佐藤英昭弁理士による

『特許の哲学』
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