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　セイコーウオッ
チ㈱は、8月23日
に京都・高瀬川沿

いの 京
都市民
の 憩 い
の 場 で
あるとと
もに、世
界 中か
ら多くの

観光客が訪れる近年の注目スポット
「立誠ガーデンヒューリック京都」の
一角に「セイコーブティック 京都」を

オープンした。
　本店舗は、校舎跡を改装した歴史
的な空間に、2024年に刷新したセイ
コーの店舗デザインを導入したセイ
コーブティック。温かみを感じられる桜
の木と自然な素材感のあるテラゾーを
主体とした内装を採用することで、時
代とともに進化し続けるセイコーの魅
力を体感できる空間となっている。
　店内には、キングセイコー、プロス
ペックス、アストロンを中心に、プレ

ザージュ、5スポーツなど、セイコーウ
オッチのグローバルブランドを中心に
展開。各ブランドの最新モデルや限定
モデル、セイコーブティック専用モデル
など豊富なラインアップを誇る。セイ
コーの腕時計の世界を体感しながら、
豊富な知識を持った専門のスタッフと
ともに、顧客一人ひとりに最適な一本
を選ぶ。日本国内のみならず、海外から
訪れる顧客に向けても、多面的なセイ
コーブランドの魅力を発信していく。

　㈱ビジネスガイド社による日本最大
のパーソナルギフトと生活雑貨の国際
見本市『第100回東京インターナショ
ナル・ギフト・ショー秋2025』および暮
らし方から住まいをデザインする、リノ
ベーションとデザイン・ものづくりの『第
18回LIFE×DESIGN』、トータルイン
テリアの『LIVING&DESIGN2025』、
新しいフードマーケットを切り拓く、プ
レミアムフードの『第38回グルメショー
秋2025』が、9月3日（水）から9月5日
（金）までの3日間、東京ビッグサイト
（東展示棟4～8ホール、西展示棟1～
4ホール・アトリウム、南展示棟1～4
ホール）で同時開催される。
　東京ギフト・ショーの出展社数は

1,898社で、そのうち海外からは17の
国と地域から765社が出展する。同時
開催展の「第18回LIFE×DESIGN」、
「LIVING&DESIGN2025」、「第38回

グルメショー秋2025」を含めると合計
で2,769社、海外からは22の国と地域
から822社が出展する。トレンドを牽引
するアイテムや、ここでしか出会えない
新製品などが多数出品される。
　芳賀信享社長は、東京ギフト・
ショーは今秋で記念すべき第100回を
迎えます。日本を代表するトレード

ショーとして約50年間、継続的に開
催。名実ともに歴史があり、常に時代の
半歩先を捉え、取り組んできたと説明。
トピックスとして、パーソナルギフト・マ

イルーム・マイグッズでは、キャラクター
グッズやインバウンド商材、推し活関連
雑貨など、業界注目のトレンドが500
小間以上集結するとした。
　また、生活雑貨ビレッジは、魅力的な
付加価値を持った、日々の生活の時
短・簡便化グッズやアイデア商品が多
数集まり、例えば、家事の悩みを解決

するほか、料理で便利な水回り商品、
住まいの安全を考える防犯・防災グッ
ズなど。
　美と健康ビレッジでは、目新しく高品
質なウエルネスアイテムを提案。今回
は、今ホットなキーワードの一つである
睡眠に関する枕やパジャマなど快眠を
促すアイテムや、シニアケアアイテムな
どが多く出展される。
　おしゃれ雑貨ワールドには、多彩な
ファッションアイテムが集結。訪日観光
客とインバウンド需要の増加を背景
に、外出や旅行用のスーツケース、バッ
グの出展が飛躍的に伸びている。暑さ
対策で注目の傘や冷感商品など季節
商材も必見。

　㈱コメ兵は、8月1日より東
京、名古屋、大阪にて「KOME-
HYOキッズアカデミー」を開
催。今年はブラザー工業㈱と
タッグを組み、ミシンを使用し
たアップサイクル体験のほか、
アップサイクルジュエリー作り
や鑑定士体験を通して、楽しみ
ながらリユースについて学べる
更にグレードアップしたアップ
サイクル体験を提供。計115組
が参加し、参加した子供の
98％に「楽しかった」、95％に
「来年も参加したい」との回答
を得て大盛況のうちにイベント

は幕を閉じた。
　同プログラムは、小学生
の子どもを対象とし、「リメ
イクする楽しみ」「一つの
作品を作り上げる喜び」を
通して、「ものを大切にする

心」や「リユースの知
識」を学び、リレーユー
スの良さを体験するイ
ベント。リレーユースを
思想から文化に、とい
うビジョンを実現する
べく、リレーユースの
楽しさを思う存分子
供たちに感じてもらう

ことを目的としている。
　リレーユースとは、「モノは人から人
へ伝承（リレー）され、有効に活用
（ユース）されてこそ その使命を全うす
る」というコメ兵独自の概念。
　2023年、一般社団法人日本リユー

ス業協会は、リユースの啓発を目的と
し、物が人から人へと循環し続ける様
子がイメージできる無限大の（∞）と同
じ形の「８」が並ぶことから、８日８日を
「リユースの日」と制定している。
　ジュエリーの神秘では、地球が長い
年月をかけて育む宝石の神秘や、きれ
いな環境下で奇跡的に生み出される
パールのでき上がり方などを知ること
で、今ある資源を大切にし、再利用す
ることを学んだ。
　鑑定士体験では、価値を見極める
「鑑定士」の仕事紹介やルーペを使用
したダイヤモンド・パールの鑑定体験
を行った。

　高級腕時計・ジュエリー専門
店ジェムキャッスルゆきざき（福
岡市中央区、代表取締役社長：
柚木崎 政和）が展開するジュ

エリーブランド『REGALIA』（レガ
リア）は、全11種類の新作メンズ
ジュエリーを8月18日より、全国の
ジェムキャッスルゆきざきおよびゆ

きざき公式オンラインストアにて発売
開始した。
　新作メンズジュエリーは、いずれの
モデルもブランドを代表する人気アイ

テムをベースにアレンジを加えた。既存
モデルにダイヤモンドを加え、よりゴー
ジャスに仕上げたリングや、人気ピアス
のデザインを転用したペンダントトップ
など、従来の魅力を活かしながらも、存
在感と気品を放つジュエリーを追求し
た。価格は約20～50万円で、イエロー
ゴールドとプラチナの2色展開。

　「第1回リユースビジネスEXPO秋～
買取・販売・EC・物流・メンテナンス」

が、10月1日（水）～3日（金）に開催さ
れるファッションワールド東京（FaW-
TOKYO）と共に初開催される。
　リユース業界市場規模は4兆円まで
成長が見込まれ、特にファッション市
場は1兆円規模と業界を牽引している

ことが着目されている。
　同EXPOには、リユースビジネス参
入支援、在庫処分・流通支援、メンテ
ナンス、中古品卸などの企業が出展。リ
ユースに関心のあるアパレル・雑貨系
企業の担当者は必見である。

　リユース業界の有力企業も多数出
展。BOOKOFF GROUP HOLD-
INGS、NOVASTO、RELIEU、BUY-
SELL、SAKATA Brand Solutions、
Voxなど、各グループの強みを実感す
ることもできる。

　シチズン時計㈱は、
10月1日より、シチズンブ
ランドの腕時計の保証
期間を全世界で1年間
から3年間に延長。購入

国に限らず全世界で保
証が受けられる国際保
証として対応していく。
　同社は、定期的な電
池交換不要の光発電
エコ・ドライブや、キズに

強く、軽くて肌に優しいスーパーチタニ
ウム™など、長く愛用できる製品を提
供。購入後も安心して使えるよう、全世
界で 3年間の国際保証へ移行する。
　10月1日以降、正規販売店で購入

　アメリカ発
のジュエリー
ブランド「PA
SCAL（パス
カル）」の「Pa
radoxe Dia
mond Wat
c h 」コレク
ションより、
ジャン＝ミ

シェル・バスキアにオマージュを捧げる
「ARTIST001」が登場。プリンチペプ
リヴェが販売を開始した。
　Paradoxe Diamond Watchは、時
の概念を超えた、ユニークなデザイン
の腕時計だ。ケースの柔らかく歪んだ
ラインは時間の曖昧さや矛盾を表現
し、まるでアート作品のような存在感を
放ち、時間を刻むだけでなく大切な瞬
間をそっと記憶に残す。
　同ARTIST Editionは、ネオ・エクス
プレッショニズムを象徴するアーティス
ト、ジャン＝ミシェル・バスキアへのオ
マージュだ。代表的なフェイスモチーフ

や鮮烈なストリートアートの色彩を文
字盤に落とし込み、一つひとつのライン
が彼の放つ自由で奔放なエネルギー
を映し出している。文字盤そのものを
“身にまとうキャンバス”へと昇華させ
た特別な一本となる。

　文字盤には0.48カラットのラボグロ
ウンダイヤモンドをセッティングし、その
輝きがバスキア作品の持つ力強いエ
ネルギーを表現している。さらに、サイ
ドのリューズには0.02カラットのラボグ
ロウンダイヤモンドを逆向きに配し、
“時間が逆流する”というテーマを象徴
した。価格は80,300円。
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■ジェムキャッスルゆきざきが
　新作メンズジュエリーを発売
　全11種、20万～50万円

■第1回リユースビジネスEXPO
　10月1日～3日
　東京ビッグサイト

者には、保証期間が3年間の国際保
証書を発行する。なお、7月1日から9
月30日までの期間に日本国内で購入
した腕時計については、購入日から3
年間の国内保証を適用。また、購入後
1年以内に同社会員サイト及びシチズ
ンオーナーズクラブに腕時計を登録
した場合、延長保証サービスを利用
できる。
　同社は、保証期間の延長により、購
入した腕時計に対する各種サポート
や、継続的なアフターサービスを、より
多くの顧客へ提供していく。

　経済産業省では、知的財産活動を
行っている約３，０００者にアンケートを
実施し、特許権・商標権・プログラム著
作権・技術ノウハウについて、ロイヤル
ティ料率の実態の調査結果を公表した。

　「特許権のロイヤルティ料率」につい
ては、平均３．２％となった。
　技術分類毎に見ると、「冶金４．１％」
と「コンピュータテクノロジー４．１％」が
最も高く、「工学一般２．１％」が最も低
い結果となった。

　「商標権のロイヤルティ料率」につい
ては、平均３．０％となった。
　商標分類毎に見ると、「被服及び履
物３．７％」が最も高く、「薬剤１．３％」
及び「化学品１．３％」が最も低い結果
となった。

　本調査は、令和６年度技術開発調
査等の推進事業（イノベーション・エコ
システム構築に当たっての人材・技術・
設備の流動化についての調査）の一環
として実施された。

　これにより、他者に知的財産をライセ
ンスする際のロイヤルティ料率の実態
が明らかになり、知的財産の価値評価・
流通を円滑化できる、知的財産権侵害
訴訟における損害賠償額算定の参考と
なる、などの効果が期待される。

     （特許業務法人共生国際特許事務所所長）

経済産業省、
知財のライセンス調査結果を公表
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