
　㈱コロプラ（東京都港区、代表取締
役社長：上席執行役員 CEO：宮本貴
志）のグループ会社である㈱Brilliant-
crypto（東京都港区、代表取締役：馬
場功淳）は、9月11日（ニューヨーク）お
よび9月17日（ロンドン）にて開催され

たDigital Fashion Week
（DFW）に公式スポンサーと
して参加した。
　DFWは、年に2度開催され
るデジタルファッション業界を
リードする国際的イベント。デ
ジタルアパレル、NFT、メタ
バースアバター、仮想空間向

けのアクセサリーなど、Web3×ファッ
ションの最前線が披露される場として、
世界中のブランド、アーティスト、メディ
ア、投資家などが注目している。
　Brilliantcryptoはニューヨークとロ
ンドンの両日に参加し、デジタルジュエ

リーを持ち込んで装着できる初のメタ
バース「Pixel Canvas」での展開や、
デザインコンテスト入賞作品の展示な
どを通じて、デジタルジュエリーの新し
い表現と可能性を発信した。ブース展
示やステージ登壇もあわせて実施し、
来場者とオンライン参加者が共に体験
を共有できる機会となった。
　ニューヨークとロンドンのブースで
は、来場者が自由にオリジナルのデジ
タルジュエリーをデザインできるワーク
ショップを開催。参加者は実際のジュ
エリーデザインインターフェースを操作
し、リアルとデジタルを接続するジュエ
リーの可能性に多くの関係者から関心
が寄せられた。
　さらにロンドンのブースでは、
Brilliantcryptoが実施したデザインコ

ンテストの入賞作品を特別展示。独創
的な作品群が注目を集め、デジタルジュ
エリーの新しい表現の広がりを示した。
　また今回のDFWでは、会場とメタ
バースの双方で活発な交流が生まれ、
デジタルジュエリーを通じて多様なク
リエイターや業界関係者がつながり、
新たな協働やビジネスへとつながる契
機となった。
　2022年に始動した『Brilliantcryp-
to』は、デジタル世界におけるジュエリー
の新しい価値を追求しており、今回の
DFW参加はその歩みを国際舞台で示
す大きな一歩。今後も世界中のクリエイ
ターやユーザーとともに、デジタルジュ
エリーの価値をさらに追求し、世界の
ユーザーとともに新しい体験を創出して
いく。詳細はW&J Onlineで読める。

　㈱R4（東京都中央区銀座、代表：稲
本あや）は、Instagram発のジュエリー
ブランド「RADIANN」より、モアサナイ
ト スマートリング「Jewe l Te ch® 
“RIVETRING®”（リベリング）」事業
において、東京都女性ベンチャー成長
促進事業「APT Women」第10期プロ
グラムに採択されたことを発表した。
　同社は、ジュエリーブランドとして、
ピュア・モアサナイト２０～３０ctをくり
ぬいた、美しく輝き、自身をときめかせる
リングを製造している。RIVETRING®
の初期プロダクトは、小型デバイスを埋
め込んだモアサナイトジュエリーそのも
のの中に、ブロックチェーンを基盤にし
て作成された代替不可能なNFT鑑定
証明が付属し、ユーザー登録や商品詳

細の確認ができる。唯一無二のジュエ
リーを所有できるうえ、ユーザー履歴も
証明される。既存のスマートロックと連
携させることにより、スマートキーとして
の使用も可能。また、メッセージ保存、
ID認証、名刺交換なども楽しめる。
　今後様々な協業やコラボレーション
により、利便性向上機能の追加を段階
的に目指しながら、ジュエルテックなプ
ロダクトやサービス拡大を目指す。
　また同社は、新しい感覚を持つ世代
の先を行くスピード感でトレンドを先
取りしていきながら、ひとりひとりの顧
客と真摯に向き合いサービスを提供し
ている。デジタル化が進み、これまで以
上に業界や商品・サービスを超えたア
ナロジーの応用が急務だと感じてき

た。時代は輝くジュエリー×テクノロ
ジーの、さらなる進化をとげた、ヘルス
ケアとも直結するスマートなジュエリー
が求められていく。
　今後はジュエルテック®の啓蒙活動な
ども拡大し、国内だけでなく海外でも広
く展開・協業を目指してさまざまなシー
ンで便利に使える方向にSHIFTしてい
く。
　「APT Women（アプトウィメン、
Acceleration Program in Tokyo 
for Women）」は、東京都が起業や経
営者としての成長をめざす女性に対し
て、経営やスケールアップに必要な知
識やスキルを提供するとともに、同じ
志を持つ起業家や事業を加速させる
協力者・支援者と出会い、連携してい

くことを目的に、さまざまな場と機会を
提供するプログラム。過去の採択企業
は累計280社、総額242億円の資金
調達、900件を超える大手企業との連
携、112件以上の海外展開等といっ
た数々の実績を誇る、国内最大規模
の女性起業家に特化した支援プログ
ラム。

　カシオ計算機は、設定温
度100℃までのサウナで使
用でき、12分計機能を備え
たサウナー専用腕時計“サ
時計”『SAN-100H』を10
月17日から発売する。

　近年、「ととの
う」をキーワード
にサウナ人気が
高まり、国内愛好
者 は 年 間 約
1,779万人にの
ぼると言われて
いる。時間を計り

ながらサウナを楽しみたいという声が
ある一方で、一般的な腕時計は高温
多湿な環境に対応できず、持ち込めな
いという課題があった。これに対し、同
社はサウナで使える腕時計を開発。一
社員のアイデアから始まったこの製品

は、新規事業提案プログラムを経て商
品化に至り、昨年市場調査も兼ねてク
ラウドファンディングを実施。約2,200
台が開始9分ほどで完売し、高い評価
を得た。
　サウナー専用腕時計の『SAN -
100H』は、サウナの経過時間をアナロ
グ針で測れる「サウナモード」（12分
計）を搭載。通常の時計表示からボタ
ンひとつで簡単に切り替えられ、手軽
に計測できる。また、100℃までのサウ
ナでも動作する耐熱設計に加えて、防
水設計のケースに湿気の入りにくい樹
脂を採用し、時計内部が曇りにくい工

夫を施した。また、裏蓋のネジが肌に触
れにくい構造にすることで、長時間の
着用でも不快感を与えないように配慮
するなど、細部に至るまでサウナでの使
いやすさを追求。バンドは、温浴施設
で馴染みのある鍵のカールバンドを採
用し、着脱のしやすさもこだわった。
　カラーは、オレンジのバンドと白の文
字板の『SAN-100H-7B』、バンドと文
字板がブラックの『SAN-100H-1B』の
2モデル。サウナ、水風呂、外気浴のサウ
ナルーティンをイラストで描いた専用
パッケージに同梱し、サウナ好きへの
プレゼントとしても喜ばれる。

　㈱スタイリングライ
フ・ホールディングス
（東京都新宿区、代
表取締役執行役員
社長：北村博之）が
展開する、英国発ラ
イフスタイルブランド

Cath Kidston（キャス キッドソン）は、
9月26日より期間限定でオーダージュ
エリーの受注販売を開始。リング、ネッ
クレス、ピアスの3つのアイテムを、2種
類のモチーフで展開中。公式オンライ
ンストアと表参道店、ルクア大阪店限
定で注文を受け付ける。店頭にはサン
プルを用意し、実物が見られる。冬には
第2弾として新たなアイテムを予定して
いる。
　全てのアイテムにはCath Kidston
のモチーフに、ジュエリーでは珍しいエ
ナメル加工を手作業で丁寧に施すこと
で、鮮やかで独特な風合いを生み出し
ている。
　Cath Kidston Japanのアイコンで
あるローズの蕾をモチーフにした
R i b b o n F l o r a lのシリーズは、
SLV925にK18イエローゴールドの
コーティングを素材に用いている。
　　リングは少し幅広のデザインに、
細かなカットを施したキュービックジ
ルコニアが上品に輝き、大人っぽい
手元を演出する。裏面にはCath 
Kidstonのロゴを刻印。8号から12
号まで展開。

　ネックレスには、ローズ
の蕾のモチーフに加え
て、繊細なリボンも職人
の手で丁 寧に表 現 。
チェーンはパーツ一つ一
つにカットが施されてお
り、身に着けると動きに合
わせて輝く。また、石座の
裏には、輝きを最大限に
引き出すよう光を取り込
む穴をデザイン。Cath -

Kidstonのロゴを刻印したプレートが、
さりげないアクセントになっている。
　ピアスは、ネックレスと同じ揺れるた
びにキラキラと輝くチェーンを使用、顔
周りを華やかに演出。ネックレスと合わ
せて着用すれば、さりげなく統一感の
あるコーディネートを楽しめる。
　Cath Kidstonのオリジナルアート
Road Floralをモチーフにしたシリー
ズは、SLV925にロジウムコーティング
を素材に、自然な光沢を添えるサファ
イアブルーのナノジェムと、キュービッ
クジルコニアが品よく輝く。
　繊細なカーブを描くリングには3つ
のストーンが可憐に輝く。細かなカット
を施したキュービックジルコニアには、
石座の裏側に光を取り込む穴を開け、
輝きを最大限に引き出すようこだわっ
た設計だ。リングの裏面にはCa th 
Kidstonのロゴを刻印。8号から12号
まで展開。
　ネックレスは大きく揺れるキュービッ
クジルコニアが印象的で、上品に輝く。
チェーンは、光を反射するカットが施さ
れたパーツを使用し、動きに合わせて
キラキラと輝く。全体のアクセントにな
るCath Kidstonのロゴを刻印したプ
レート付き。
　Road Floralのピアスはスタッドタイ
プ。毎日つけたくなるシンプルな型だ。リ
ングやネックレス同様、輝きが活きるよ
うに設計されているので、小ぶりながら
さりげなく主張してくれる。

　大阪眼鏡卸協同組合によるメガ
ネの総合展示会「第43回インターナ
ショナルメガネファッションフェア
（IMF）」は、11月11日・12日、大阪・

天満橋にあるOMM（大阪マー
チャンダイズ・マート）で開催され
る。時間は初日16時～20時、最終

日は10時～16時30分。協催には、近
畿眼鏡類協同組合、大阪時計宝飾眼
鏡商協同組合、大阪眼鏡組合、福井県
眼鏡協会が名を連ねている。

日本発のJewelTechⓇ
次世代スマートジュエリー

デジタルジュエリーデザインの魅力と
Web3ファッションの可能性を世界へ

大阪IMF 展示会
11月11日・12日／OMM

RIVETRINGⓇが東京都女性ベンチャー
成長促進事業「APT Women」
第10期生に採択
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　特許庁は、「デザイン経営」を推進して
いる。
　１つの課題に含まれている複合的な
要素を整理し、解決策を「デザイン」する
ことで、ブランド構築やイノベーション創
出に繋げていく手法を「デザイン経営」
と特許庁は定義している。

　特許庁は、この「デザイン経営」の効
果について調査をし、以下の効果が見
られたことを公表した。

①自社らしさの明確化
　経営者が自社の個性や強みを再認識
し、「自社らしさ」を言語化して社内外に

発信することで、企業変革の方向性が明
確になり組織内に共感やビジョンが共
有される。

②人材の採用と定着化
　経営者が自社の魅力を言葉で表現
し、従業員が共感・主体的に行動するこ
とで、人材の採用や定着につながる組
織文化が醸成される。

③新しい仕事の創出
　自社の強みと意思が融合し、顧客や
パートナーとのつながりが深まるなか
で、新しい事業や商品コンセプトが自然
と生まれる。

　デザイン経営により、企業が自社の個
性や強みを起点に、顧客や地域との関
係性を深めながら新たな価値を生み出
し、日本の産業競争力強化と経済の持続
的発展に貢献されることが期待される。

　  （弁理士法人共生国際特許事務所） 

特許庁、デザイン経営の効果を調査
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