
　創業1930年、世界に誇る
老舗の技を日本の職人技とし
て受け継ぎ続け、未来に繋が
る「新しい創造」を目指す装
身具のリーディングカンパニー中川装
身具工業㈱（東京都台東区、代表取締
役社長：中川雄幸）は、精緻な生産技
術、独自のノウハウ、システムの開発で
国内のみならず海外でも最良のブラン
ドとして高く評価されている。
　主に、アクセサリーやジュエリー用
チェーン・パーツなどの販売を中心に、
中間品・加工依頼や完成装身具・
OEM製品に至るまで幅広く製造。ま
た、完成品製造に必要な主要部材はも
とより生産設備や豊富な知識は顧客よ

り信頼を得ており、部材販
売及び企画立案段階から
量産化までどの分野でも
対応できるのが強みだ。
　特にコロナ禍後は情報・
物流・環境がもの凄いス
ピードで変化し続け、不必
要なモノやサービスが姿
を消していく一方で、必要
とされるモノやサービスは
次から次へと生まれてきて
いる。
　そんな中で同社は、メー
カーとして絶えることなく

世の中に新しいものを提供し続けるの
と同時に、作ったものを供給するため
のサービスにも工夫を重ねている。そし

て、全てが機械工程で生産できるモノ
ばかりではない。必ず人の手が加わら
ないと作り上げることができない故に、
繊細で人のぬくもりが感じられる製品
を探求している。
　今後も、作ることへの熱意を忘れず
に、常に新しい製品・マーケットの創
造、業種を超えた展開を図っていく。そ
して更なる業界の活性化と世界市場を
見据え、地盤の強化として、世界的な
有名ジュエリー企業を含め2000社以
上が取得しているRJC（Responsible 
Jewellery Council：責任あるジュエ
リー協議会）に、2020年4月に認証さ
れ、日本の一企業からグローバル
企業へと大きく発展。さらに、今年
の3月には、宝飾品業界の国際基
準やルールを策定する世界的組
織のCIBJO（国際貴金属宝飾品
連盟）に加盟。貴金属の品質評価
基準や世界共通の取引ルール、責
任あるサプライチェーンの推進な
どに取り組み、世界基準を目指して

いる。
　CIBJOの主な目的は、国際基準や
ルールを策定することに留まらず、定め

たルールや宝飾品に関する十分な情
報を消費者に伝え、消費者からの信頼
を高めるためにある。
　なおRJCの認定会員は世界に1652
社あり、その内の日本企業は10社。そし
てRJCとCIBJOの２つの組織に加盟し
ているのはジュエリー企業の中でも中
川装身具工業の1社となっている。
　担当者は「消費国日本からモノづく
り日本への転換期を迎え、これまで以
上に世界を見据えたモノづくりやサー
ビスを取り入れる必要があります。国内
のモノづくりを支える弊社としても国内
基準ではなく、国際基準をいち早く取
り入れることで、日本のモノづくりがグ
ローバルスタンダードになるための礎
になればと考えています」とコメントし
ている。
　そして、業界の活性化に取り組みな
がら、「創造」「和」「誠実」を常に心に
抱き、職人であった創業者が築いた
100年の歴史の中で醸造されてきた
「ものづくりの感性」を忘れることなく、
世界中に少しでも潤い・満足・幸福感
を提供できる企業として成長できるよ
う努力するとしている。
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　協同組合山梨県ジュ
エリー協会宝石研磨部
会（部会長：深澤陽一）
による研磨新作見本市
「ジェムストーンフェア
in KOFU」が、7月15日・
16日の2日間、山梨県甲
府市にある、かいてらす
３Fで開催される。時間
は10時～17時。

　山梨県・甲府は、世界
中の高品質な天然石が

集まる一大拠点として知られ、それを
最高のジュエリーへと昇華させる「宝
石研磨・加工技術」の聖地でもある。
宝石ルース、原石の個性を見極め、ち
密な計算と職人の感覚で至高の輝き
を引き出す技術は、まさに世界に誇る
べき財産だ。
　同フェアでは、宝石を愛するすべて
の人へ、新しいインスピレーションを
求めるバイヤーたちへ、世界を魅了す

る甲府の研磨技術の「今」を、披露す
る。心躍る宝石との出会いを、会場で
感じたい。最高の輝きが同フェアには
集まっている。
　なお、特別出展として、宝石貴金属
協会による宝石鑑別相談、貴金属工
芸部会によるジュエリー加工相談・実
演も行われる。
　更に同時開催として宝石のまち甲
府会議による、第3回KOFU GEM & 
JEWELRYオークションも開催され
る。

　日本唯一の宝飾専門街ジュエリー
タウンおかちまち（JTO）の夏のタウン
セールが７月６日～10日まで開催され
る。抽選の特賞は10万円ほか、5万円、
3万円の買物券などが当たる。
　期間中、フローレスでは資産やプレ
ゼントに選ばれる純金インゴット（5ｇ、
10ｇ、20ｇ、50ｇ、100ｇ）を販売する。

　プラチナ・ギルド・インターナショナル
（PGI）は、先ほど「プラチナ・ジュエリー・
ビジネス・レビュー2026（PJBR）」を発
表。2025年の主要市場におけるプラチ
ナ・ジュエリー需要と、2026年の見通し
を示し、回復力を意味する「レジリエン
ス」という言葉が最もふさわしい、極めて

好 調な年
であったと
総括した。

　なお、2025年のプラチナ・ジュエ
リーは全市場で成長し、2019年以来
最高の需要水準を達成した。
　日本の需要は2％増加し38.3万オン
ス（11.9トン）を記録。小売数量ベースで
のシェアも28％拡大した。一方でゴール
ド・ジュエリーは11％減少。高騰する金
価格を背景にWGからのシェア移行が
進み、喜平チェーンなどの重量感のある
商品需要も安定して推移した。この続き
と、中国、米国、イ
ンド市場、2026年
の見通しについて
は、Watch-Jewel-
ry-Onlineで読め
る。

　東洋の豊かな文化
を世界に広めることを
使命としたファイン・
ジュエラー「Qeelin / 
キーリン」。
　ブランド名は、中国
神話に登場する幸運
と愛の象徴、伝説上の
霊獣〝Qilin（麒麟）〟
が由来。ブランド設立

以来、Wulu、Bo Bo、Xi Xiなど展開す
るすべてのジュエリーが豊かな文化的
意味合いを持ち、伝統的なシンボルを
モダンかつスタイリッシュなデザインに
落とし込むことで、東洋と西洋の融合
を体現しているファイン・ジュエラーだ。
　東洋文明の豊かな土壌に根ざした
Qeelinの2026 ファインジュエリーコ
レクションは、卓越したクラフツマン
シップと、今なお息づく文化的遺産を
輝かしく表現するもの。昨年、創業者
兼クリエイティブディレクター Dennis 

Chan氏が探求した侗（トン）
族の伝統を礎に、メゾンは鼓楼
のシルエット、鳳凰が羽ばたく
ような優美な弧、そして黄金の
蜘蛛に宿る神聖なシンボルを、
現代的なデザインへと昇華さ
せている。
　それぞれのクリエイションの
中心で、ジェムストーンは静かな
強さをたたえながら、時を見つ
める語り部となり、絶えず進化す
るフォルムのレパートリーは、〝

Miracle Garden〟の芸術的な広がり
をさらに深め、より豊かな感情と美意識
を吹き込む。神話と自然が交わる空間

において、Qeelinは歴史の重み、理想
的な美しさの優雅さ、そして文化そのも
のが放つ色褪せ
ない光を宿した
世界を創り上げ
ている。この続き
は、W&J On -
l ine.comで読
める。

　㈱PR現代（代表：下
島仁）による、小売店
経営者又は幹部を対
象にする恒例の「ジュ
エリーサマーフォーラ
ム2026」が、8月5日に
開催が決定し、参加者
募集が始まった。
　今回のゲストは、い
ま大きな注目を集め
る「宝石商 櫻井彩
子」さん。
　テーマは「宝石商としての信念と、お
客様に愛される宝石の届け方」。
　人口減少、高齢化、販売チャネルの
多様化など、宝飾店を取り巻く環境が
大きく変わる今、新しい顧客との出会い
をどうつくり、どう信頼関係へ育ててい
くのか。この問いに、正面から向き合う
機会として、同フォーラムを活用したい。

　櫻井さんの実践は、単な
る販促の話ではない。HP、
Instagram、LINEを活かし
た発信力に、対面での外
商、コンサルティング販売、

POP-UPショップなど、そのすべてに一
貫しているのは、宝石商としての信念と
美意識。
　いま求められているのは、ブランドを取
り扱うこと以上に、“この店らしさ”そのも
のが選ばれる理由になる店づくりである。
　今回のフォーラムでは、これからの
宝飾店経営に欠かせない顧客づくりの
本質を学べるチャンス。単に成功談を

聞くのではなく、自店の経営・接客・発
信の在り方を見つめ直すための実践
的な学びの場にしたい。机上論ではな
く現場の実践から豊富な示唆が得ら
れるはずだ。

講師：宝石商 櫻井彩子
プロフィール：「宝石と共に、ロマンチッ
クな人生をお客様に歩んでいただけま
すように」をテーマに、独自の美意識に
基づくジュエリーを提案する宝石商。
著書：『宝石にブランド料は要りませ
ん』（2023年）を刊行。雑誌『VERY』を
はじめ各種メディアでも紹介されるな

ど、その仕事と発信力は多方面から注
目を集めている。

■申し込み・問い合わせは、㈱PR現代
まで（TEL:03-3639-1253）
▼開催概要：日時：8月5日14時～17時
30分、会場：日本ジュエリー協会3階大
会議室。定員30名。参加費：JMGメン
バー無料（1社3
名迄）、一般：1名
11,000円（1社2
名迄）。懇親会：
事前申込制/会
費1万円。
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プラチナ・ジュエリー需要は堅調に成長

JTO夏の
タウンセール

2019年以来の最高水準の需要を記録

宝石商・櫻井彩子さんに学ぶ、信念と美意識のお客様づくり
「ジュエリー サマーフォーラム2026」

７月６日からはじまる

主催：㈱PR現代・JMG（ジュエラーズ・マインドグループ）
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CTスキャン使用
天女、花珠、鑑別書

※天女、ロイヤル天女は日本宝石科学協会で商標登録されています

日本宝石科学協会
〒110-0005東京都台東区上野5-22-1東鈴ビル6F
TEL:03-3836-2507 FAX:03-3836-2689

オーロラは、在庫品を最安相場から
3％OFFにするほか、史上最軽量の
0.17カットアズキ（CA17-Ｓ/40㎝AJ
環付）のK18とPTを各限定100本で
販売する。さらに、サマーロング新作4

型、マグネットバングルなど多数のフェ
ア商品を揃えている。セレナは、上代か
ら50％OFFに期間中はさらに20％
OFFとなる。エステートはハズレなしの
くじを用意している。

       2026年（令和8年）  7月1日　　（3）第2554号　（昭和25年2月28日第3種郵便物認可）


